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Amélioration de 
50 % 
de la productivité des 
planificateurs (estimation)

Confiance   
totale 
envers les données 
décisionnelles

Activision remporte une 
grande victoire grâce à une 
planification efficace des 
promotions commerciales
Une planification et une exécution des 
promotions plus fiables chez l’éditeur 
de jeux vidéo permettent un gain de 
productivité de 50 % en deux semaines 

L’éditeur de jeux vidéo Activision a mis en œuvre Anaplan pour 
gérer la planification de ses promotions commerciales. Les 
planificateurs font désormais totalement confiance aux données 
et prennent des décisions en matière de ventes de détail 
avec une assurance accrue, ce qui a permis d’augmenter leur 
productivité de 50 % en seulement deux semaines. 



Depuis plus de 30 ans, Activision change la façon 
dont les gens jouent. Mais au cours de ces années, 
l’exécution de la vente au détail et la planification 
des promotions commerciales de l’entreprise étaient 
devenues inefficaces et sujettes aux erreurs. Les 
équipes de planification se sont perdues en tentant de 
rassembler des informations et d’importer des données 
dans divers systèmes. Les rapports en temps réel et les 
analyses ad hoc étaient presque inexistants, et il était 
très difficile de réaliser des prévisions précises pour 
toute l’entreprise. Toute la planification était gérée sur 
plusieurs outils et feuilles de calcul, ce qui créait un 
risque d’erreurs et de corruption des données.

Activision (également connue sous le nom d’Activision 
Blizzard) a mis en œuvre la plateforme Anaplan pour 
gérer la planification et la gestion des promotions 
commerciales, nommée « exécution de la vente au 
détail » au sein de l’entreprise, en englobant les remises 
promotionnelles, les rayonnages et d’autres dépenses 
qui soutiennent les ventes. Activision gère désormais 
chaque lancement de produit et remise sur les produits 
à l’aide de la plateforme Anaplan, et utilise des rapports 
personnalisés pour fournir aux parties prenantes 
concernées un accès transparent et en temps réel à 
toutes les données dont elles ont besoin.

Activision est parvenue à stimuler de façon 
considérable la productivité et la collaboration avec la 
plateforme Anaplan. À peine deux semaines après la 
mise en service, l’équipe de planification a estimé une 
augmentation de 50 % de la productivité. « Anaplan… 
rend les informations plus faciles à comprendre et 
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permet aux collaborateurs d’agir plus rapidement », a 
noté un directeur financier. En s’appuyant sur une source 
de données unifiée pour tous les efforts de promotion 
commerciale, le processus est plus efficace et plus fiable. 
Les planificateurs ont remplacé les feuilles de calcul par 
des rapports en temps réel et ont désormais une confiance 
totale dans les données.

Chacun des groupes impliqués dans le processus de 
gestion commerciale d’Activision (ventes, marketing, 
finances et comptabilité) utilise différemment les 
données de planification, et Anaplan a rendu très facile 
l’adaptation des vues aux perspectives individuelles de 
chaque groupe. Cette approche a permis d’accélérer les 
analyses et a augmenté la transparence. Un responsable 
financier d’Activision a parfaitement résumé la situation : « 
Anaplan nous a donné le pouvoir de répondre à toutes les 
questions qu’un dirigeant ou un autre service peut poser 
et nous pouvons désormais vraiment parler en détail des 
postes de dépense de notre budget. » 

Anaplan facilite la 
compréhension des 
informations et permet aux 
collaborateurs d’agir plus 
rapidement. »  
– Directeur financier


